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Reglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) de la CC Grand
Ouest Toulousain

REUNION DE LANCEMENT

PRESENTATION DU GROUPEMENT ET
DE L'EQUIPE



PRESENTATION DE I'EQUIPE

ANGERS PARIS

‘ ~> 7 %89 geﬁaﬁu!

Société de conseil et d’ingénierie en environnement o Spécialistes de linventaire publicitaire et de
I'ingénierie géomatique

BORDEAUX

TOULON

Nos compétences :
préenseignes sur les axes principaux du territoire

O

o Reglements Locaux de Publicité

o Géoréférencement par vidéo embarquée,

o  Production d’'une base de données géographiques SIG

Mission : accompagnement technique et juridique . : . .
par saisie de points sur les images acquises

de la CC Grand Ouest Toulousain dans I’élaboration
de son RLPi :

o Pilotage de la mission; (. Mélissa ARCHIPCZUK
o Rédaction des pieces reglementaires ;

o Formalisation du dossier de RLPi ; » Chef de prOJEt en

o Accompagnement juridique ; copilotage

o Pilotage réunions de travail et de validation / > |ngénieure paysagiste
concertation.
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Reglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) de la CC Grand
Ouest Toulousain

REUNION DE LANCEMENT

LA DEMARCHE RLPI : ENJEUX,
CONTENU, PHASAGE



QU'EST-CE QU'UN RLPI?

Réglement Local de Publicité Intercommunal

* Un document de planification de l'affichage publicitaire sur le territoire communal
pour les prochaines années ;

 Lexpression du projet de la collectivité en matiere d’affichage publicitaire.

» UN PROJET QUI S'INSCRIT DANS UN CADRE INSTITUTIONNEL ET REGLEMENTAIRE

 Le RLPi adapte la reglementation nationale de |'affichage extérieur au contexte, aux
ambitions et aux enjeux locaux ;

* |l ne peut étre que plus restrictif que la reglementation nationale.

» UN OUTIL OPERATIONNEL :

* Pour la collectivité, les acteurs économiques du territoire (commercants, artisans, etc.),
les particuliers et les professionnels de I'affichage.

» UNE PROCEDURE SIMILAIRE AU PLU

Réunion de lancement MAI 2022 6



QUE REGLEMENTE UN RLPI ?

o Constitue une PUBLICITE, a I'exclusion des enseignes et des préenseignes, toutes inscription, forme ou image,
destinée a informer le public ou a attirer son attention, les dispositions dont le principal objet est de recevoir
tés (Art. L. 581-3 du CE).

N3

VOTRE RESTAURANT
MCDONALD'S CASTANET

PUBLICITE PUBLICITE

MOBILIER PUBLICITE MURALE

URBAIN ABRIS BUS
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QUE REGLEMENTE UN RLPI ?

o Constitue une PREENSEIGNE, toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d’'un immeuble ou s’exerce
une activité déterminée (Art. L. 581-3 du CE).

lad

N A2min - sawe
4 oo ok [

a5mns

aEa
newvic 1

PUBLICITE
MURALE

PUBLICITE
SUR
MOBILIER
URBAIN

PUBLICITE
ABRIS BUS
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QUE REGLEMENTE UN RLPI ?

o Constitue une ENSEIGNE toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une activité qui
s’y exerce (Art. L.581-3 du CE).

CENTRAKOR

Jadore |
heo®s®

‘www. centrakor. com

BAZAR | DECO | LOISIRS | CADEAUX [t

_
| SCELLEE AU SoL J |

AUMUR

SUR MUR DE CLOTURE |

| AU SOL (MOBILE)
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LE RLPI, QUEL CONTENU, QUELLE DEMARCHE ?

3 PIECES CONSTITUTIVES :
1. Diagnostic, enjeux, orientations et objectifs ;
2. Réglement écrit ;

3. Annexes : réglement graphique, arrétés municipaux des limites d’agglomération, atlas
cartographique des limites d’agglomération.

UNE PROCEDURE D’ELABORATION SIMILAIRE A CELLE D’UN PLAN LOCAL D’URBANISME

©

DIAGNOSTIC REGLEMENT
PRESCRIPTION CONSULTATIONS

ENJEUX OBIJECTIFS ARRET

< > < >
CONCERTATION AVIS PPA

ENQUETE PUBLIQUE / CDNPS
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Reglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) de la CC Grand
Ouest Toulousain

LA REGLEMENTATION NATIONALE ET
LA SITUATION DU TERRITOIRE



LA REGLEMENTATION NATIONALE ET LA SITUATION DU TERRITOIRE

NOTION GEOGRAPHIQUE DE 'AGGLOMERATION :
La reglementation interdit I'implantation de publicités hors agglomération.

- Agglomération : espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés et
dont I'entrée et la sortie sont signalées par des panneaux placés a cet effet le long
de la route qui le traverse ou qui le borde.

RLPi de la CC du Grand Ouest Toulousain // Réunion de lancement MAI 2022 12



LA REGLEMENTATION NATIONALE ET LA SITUATION DU TERRITOIRE

NOTION DEMOGRAPHIQUE DE LAGGLOMERATION :

Le régime de publicité est conditionné par le nombre d’habitants de I'lagglomération dans
laquelle la publicité est implantée.

AGGLOS DE -10 000 HAB

AGGLOS DE -10 000 HAB APPARTENANT
N’APPARTENANT PAS A UNE UU DE +100

A UNE UU DE +100 000 HAB

000 HAB OU AGGLOS DE +10 000 HAB
 Lasserre-Pradeére ;  Léguevin;
e Lévignac;  Plaisance-du-Touch ;
e Mérenvielle ; e La Salvetat-Saint-Gilles ;
e Sainte-Livrade. * Fontenilles.

» DIFFERENCE DE SUPPORTS AUTORISES
» DIFFERENCE DE SURFACES AUTORISEES

Réunion de lancement MAI 2022 13



LA REGLEMENTATION NATIONALE ET LA SITUATION DU TERRITOIRE

SOUMISSION DE LA PUBLICITE A AUTORISATION PREALABLE OU DECLARATION PREALABLE

>
>

DECLARATION PREALABLE AUTORISATION PREALABLE

Dispositifs non lumineux, PUBLICITE
Publicité scellées au sol ou installées  Publicité numérique, mobilier urbain
directement sur le sol, supportant de la publicité lumineuse,
Publicité sur support existant (murs, * Baches comportant de la publicité,
clotures, batiments), sur portatifs et sur  Dispositifs publicitaires de dimension
mobilier urbain. exceptionnelles

ENSEIGNES

* Enseignes installées dans des périmetres
d’interdiction relative,

* Enseignes a faisceau laser

S| RLP : INSTRUCTION PAR LE MAIRE — POLICE DU MAIRE
S| ABSENCE DE RLP : INSTRUCTION PAR LE PREFET

» APRES APPROBATION DU RLPI : INSTRUCTION PAR LES MAIRES,

POSSIBILITE DE CONFIER CETTE MISSION AU SERVICE INSTRUCTEUR DE LA CC
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— CADUCS AU 13/07/2022

LA REGLEMENTATION NATIONALE ET LA SITUATION DU TERRITOIRE

CERTAINES COMMUNES ACTUELLEMENT CONCERNEES PAR UN RLP :

Approbation de la révision du RLP le 27/05/2021

Approbation du RLP le 03/07/2006
Approbation du RLP le 02/04/2003

* Application de la reglementation nationale
e Instruction par le préfet jusqu’a approbation du RLPi

T Concernée par la proc.edure I’élaboration du RLPi de la
CC Gascogne Toulousaine — actuellement RNP
AUTRES COMMUNES Soumises a la RNP
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Reglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) de la CC Grand
Ouest Toulousain

REUNION DE LANCEMENT

METHODOLOGIE DE L'ETUDE



LE RLPI, QUEL CONTENU ?

*Réunion de lancement /-3 COPIL sur le reglement N
o] COPIL étUde o] réunion PPA
paysagere 1 réunions avec les acteurs

économiques du territoire
*1 COPIL de finalisation du projet

\de RLPI )

AVIS PPA / ENQUETE PUBLIQUE
CDNPS

< >

DIAGNOSTIC REGLEMENT

" CONSULTATIONS
ENJEUX OBIJECTIFS ARRET

PHASE 1 : MAI A AOUT 22

His
DEC 22 PHASE 3 : JANV 23 A AOUT 23

3 COPIL pour
2 C’EOtPlL tSUk;‘ t|$5 finalisation du projet
orientations et objectifs aprées phase de

:;rreétr;:ic();sgébliques consultation
\ /
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METHODOLOGIE DE L'ETUDE

PHASE 1 : DIAGNOSTIC, ORIENTATIONS ET OBJECTIFS // MAI A AOUT 2022

CONTEXTE INTERCOMMUNAL o

Paysage, voirie, tissu urbain, tissu économique, etc.

e CONTEXTE REGLEMENTAIRE

Synthese de la RNP, synthese des RLP actuellement en vigueur

RECENCEMENT DES DISPOSITIFS
PUBLICITAIRES

Par SOGEFI

REDACTION DES ORIENTATIONS ET
OBJECTIFS

Sur la base de plusieurs scénarios

e IDENTIFICATION DES ENJEUX

RLPi de la CC du Grand Ouest Toulousain // Réunion de lancement MAI 2022
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METHODOLOGIE DE L'ETUDE

a PREZONAGE DU PROJET

Travail sur un tableau de travail

e TRAVAIL SUR LE REGLEMENT ECRIT

Rédaction du document

e TRAVAIL SUR LE ZONAGE

[ BORDS O
0 ORIG ORIG z 0 [ . i
0
PUBLICITE MURALE INTERDIT INTERDIT INTERDIT AUTORISE AUTORISE
Zurface mazimum = 12m' -&m? sur un bitiment -Em® sur un bitiment
Haytour maximals dy dizpesitif = 7.5m souz a limite Formde par gout du teit
Dicasitd = 2 dispositifs muraus dans I'unitd Foncidre dont ks longueur bordant | voie et inféricure ou égale & 50m 3 la condition d'étre supperposds ou Diensite . Dengié - .
juxtaposie. Un dispositif supplémentaire par tranche entamée de S0m. i Funité foncidre présente pluzienrs murs supports, implantation possible sur -1 panneau tousles 150m dés lors que | - 1 panneau tous les 150m dés lors que
seulement un d'entre cux. Iunité Fonciére bordantla voie ouverte | Funité Fonciére bordant la woie ouverte
Eaillis = 0,25m & lacirculation publique prézente un linéaire| & la circulation publique prézente un linéaire
de pluz de 40m, de pluz de $0m,.
PUBLICITE SCELLEE AU S0L INTERDIT INTERDIT INTERDIT AUTORISE INTERDIT
Surface magimum ;.
Surfgce maximum = 12m'
" '!" ik = -Em*

Bizul minimum de 10m en avant d'une baie d'un immenble d*habitation situd sur un Fonds voisin lorsqu'il se trouve en avant du plan du mur contenant cetre!
baic H
Biscul minimal & limite:s sdparstives o L o -1 panneau tous les 150m dés lors que
Diangitd zur unit foncidrs = inféricurs ou égale 3 40m. Deux dispositifz entre 40m b S0m. Un I'unité Foncidre bordant |3 voie cuverts
dizp ositif supplémentaire par bran M \ . . A

i N iy &la circulation publique présente un linéaire
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METHODOLOGIE DE L'ETUDE

a CONSULTATION DES PPA ET ENQUETE
PUBLIQUE

ANALYSE DES REMARQUES

MODIFICATION DU PROJET DE RLPI ET
e APPROBATION PAR LE CONSEIL

COMMUNAUTAIRE

MISE EN CEUVRE DU RLPI
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Reglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) de la CC Grand
Ouest Toulousain

REUNION DE LANCEMENT

s

PREMIERS ENJEUX / PREMIERS
ECHANGES



PREMIERS ENJEUX

A Enseigne en fagade dans le centre de Lasserre-
Pradére — EVEN Conseil

A Enseignes mutualisées au sol dans le centre de La
Salvetat-Saint-Gilles — EVEN Conseil

— o

A Enseignes en fagade dans le centre de Plaisance-du-T

— EVEN Conseil

Des centres au
patrimoine architectural
important

Commerces et services
de proximité.

TYPE D’ENSEIGNES A
PRIVILEGIER ?

DENSITE DES ENSEIGNES EN
FACADE ?

QUALITE DES ENSEIGNES
AUTORISEES ?

Réunion de lancement

MAI 2022



PREMIERS ENJEUX

Conseil

TR

e

A Publicité sur mobilier urbain a Léguevin — EVEN

Des centres au
patrimoine architectural
important

P6les commerciaux de
proximité

Tres peu de dispositifs
publicitaires dans les
centres

INTERDICTION TOTALE DE LA
PUBLICITE DANS LES
SECTEURS DE CENTRE-VILLE ?

AUTORISATION DE CERTAINS
TYPES DE PUBLICITES ?

Réunion de lancement

MAI 2022



PREMIERS ENJEUX

e Porte d’entrée du

territoire
» CERTAINS DISPOSITIFS
ACTUELLEMENT NON-

CONFORMES A LA RNP

» QUEL TYPE DE PUBLICITE
SUR CE SECTEUR ?

= N

m muo scamac- imma com

Locaux 'S

Py | o ﬂ
05 64 3758 33

A Publicités scellées au sol sur la commune de Plaisance-du-Touch, rte de Colomiers, entrée de ville de La Salvetat-
St-Gilles — EVEN Conseil

i
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PREMIERS ENJEUX

A Enseignes en fagade et enseigne au sol sur, ZA de A Enseignes en bandeau, centre commercial Bernadet
I’Espéche a Fontenilles — EVEN Conseil a Plaisance-du-T.

A Enseignes sur fagades et sur cloture non aveugle, ZA A Enseignes en facade et au sol, ZAC la Ménude a
de I’Espeche a Fontenilles — EVEN Conseil Plaisance-du-Touch — EVEN Conseil

>

>

Des espaces aux
paysages plus dégradés
Des batiments aux
volumes importants
induisant la présence
d’enseignes aux surfaces
imposantes

TYPE D’ENSEIGNES A
PRIVILEGIER ?

DENSITE ET SURFACES DES
ENSEIGNES EN FACADE ?
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PREMIERS ENJEUX

 Des espaces aux
paysages plus dégradés

e Des batiments aux
volumes importants
induisant la présence
d’enseignes aux surfaces
imposantes

» TYPE DE PUBLICITE A
PRIVILEGIER ?

DENSITE DES PUBLICITES AU
SOL AVEC LES ENSEIGNES AU
SOL ?

HAUTEUR ET SURFACE
MAXIMALE DES PUBLICITES ?

A Publicité scellées au sol et enseigne scellée au sol, A Publicité scellée au sol, rte de Lombez a Plaisance-
ZAC la Ménude a Plaisance-du-Touch — EVEN Conseil du-Touch - EVEN Conseil
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PREMIERS ENJEUX

e Tissu urbain
pavillonnaire, peu
dense, beaucoup

d’espaces verts

e (Cadre de vie de
proximité

 Activités isolées

>¢

TYPE D’ENSEIGNES
PRIVILEGIER ?

A Publicité temporaire a Plaisance-du-T., rue de
I’Ousseau
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PREMIERS ENJEUX

~* Espaces ou la publicité
et les préenseignes sont
globalement interdites

_' e Besoins ponctuels
d’affichage, notamment
pour des activités isolée

m gy T, . - i ¥ i, ",':.
g S R RS i - e :
A Enseigne sur cloture non-aveugle, écuries d’En Cayla, A Enseignes au sol, activité isolée a Lasserre-Pradere ’ <
Lasserre-Pradére (chemin Saint-Jean) > TYPE D ENSEIGNES A

PRIVILEGIER ?

» QUALITE DES ENSEIGNES
AUTORISEES ?

A Préenseigne pour une activité isolée a Léguevin A Enseignes sur cloture pour une activité isolée a
(chemin de Mader) Mérenvielle (rte de Bellevue).
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SPATIALISATION DES PREMIERS ENJEUX

Sur les bourgs de la vallée de la Save :

" Valeur patrimoniale forte, pas ou trés peu de
commerces et de services de proximité, pas de
supports publicitaire.

Quelles possibilités d’affichage pour les
enseignes ?

Réintroduction de dispositifs publicitaires ?

A .
ey Surles autres centres urbains :
Valeur patrimoniale forte, pdles de commerces et

de services de proximité, trés peu de supports
publicitaires.

Type d’enseignes autorisées, densité en facade,
possibilité au sol, qualité ?
Limitation/introduction des types de dispositifs

Zone de la Ménude

' \ C N \ Ay D6 Vine publicitaires ?
/ ™4 L%IHI =—— Sur les zones d’activité:
9 = Poles économiques structurants, paysages

souvent peu qualitatifs, situés en entrée de ville
Type d’enseignes autorisées, densité en fagade,
possibilité au sol, qualité ?

Gestion des dispositifs publicitaires ?

£ ‘\\'\7!“ F
ZA/de I'Espéche . ‘ "L

Dans les zones résidentielles :

Tissu urbain pavillonnaire, peu dense, cadre de
vie de proximité

Quelle signalisation possible pour les activités ?

oY .
Plalsance du-Touch .,a,,,

‘ n’tenilles C \Aﬁ /
=22 ¥ S ’

? !, § Sur les abords de voies structurantes :
‘"L Rte de“l‘g';ﬂ/be\z\/ \ Lieu. d.e passage important, porte d'netrée du
. terriotire
Gestion des dispositifs publicitaires ?
Sur le reste du territoire :
0 2,5 5 km Dispositifs publicitaires interdits.

Quelle signalisation possible pour les activités isolées ?




Reglement Local de Publicité intercommunal (RLPi) de la CC Grand
Ouest Toulousain

REUNION DE LANCEMENT

PROCHAINES ECHEANCES



PROCHAINES ECHEANCES

COPIL 2 - 21 JUIN 2022 // 9H-12H
COPIL PAYSAGE

COPIL 3 - DATE A CALER EN JUILLET
ECHANGES SUR LES ENJEUX ISSUS DU DIAGNOSTIC ET SUR LES PREMIERES
ORIENTATIONS ET OBJECTIFS

REUNION PPA - DATE A CALER EN JUILLET

COPIL 4 - DATE A CALER EN SEPTEMBRE

CHOIX DU SCENARIO D’ORIENTATIONS ET D’OBJECTIFS ET FORMALISATION DU
PROJET
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PROCHAINES ECHEANCES

PROPOSITION D’'ORGANISATION DU COPIL PAYSAGE

TEMPS 1. Présentation des grandes caractéristiques paysageres du territoire : entités
paysageres, éléments d’intérét identitaires, etc.

TEMPS 2. Présentation différentes formes de publicité et d’enseignes présentes sur le
terrain

TEMPS 3. lllustration du temps 2 par une déambulation dans le centre de Léguevin

TEMPS 4. Travail sur photographies et sur cartes : identification de bons et de mauvais
exemples de dispositifs d’affichage publicitaire pris par les élus

Pour chaque élu, sur sa commune, photographie de deux dispositifs
publicitaires jugés qualitatifs et de deux dispositifs publicitaires jugés peu

qualitatifs.
Transmission des photos a Mme Ducruet avant le MARDI 7 JUIN
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CONTACT %

Agence |LE-DE-FRANCE Agence GRAND-OUEST Agence ATLANTIQUE Agence RHONE-ALPES

71, rue du Faubourg Saint-Martin, 18 rue de Rennes, 45 rue Sainte-Colombe, Immeuble le Dauphiné Part Dieu,
75010 PARIS 49000 ANGERS 33000 BORDEAUX 78, rue de la Villette, 69003 LYON
01.53.46.65.05. 09.65.10.52.24. 05.57.99.69.28. 09.72.46.52.02.

Agence PROVENCE-LANGUEDOC Agence MEDITERRANEE Agence SUD-OUEST @ www.facebook.com/citadiaconseil
120 rue Jean Dausset - Immeuble Technicité, 45, rue Gimelli, 12 rue Edouard Branly, ) ) )

AGROPARC, 84000 AVIGNON 83000 TOULON 82000 MONTAUBAN E twitter.com/Citadia

13849400535 04.94.18.97.18. 05.63.92.11.41.

WCITADIA R 55, MERC/AT c.c

CONSEIL CITADIA DESIGN

Tout renseignement complémentaire
peut étre obtenu aupres de : L ; . ’ .

Mélissa ARCHIPCZUK

EVEN CONSE”— e e s I NP B8 S e R , ................ SRR AR S e &
12 rue E. Branly '
82 000 MONTAUBAN

marchipczuk@even-conseil.com ' :I IAD IA

www.citadia.com
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